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HONORARE
EIGENTLICH

PITCH-
SIND
- ABSURD!

EIN BEITRAG VON HEIKO BURRACK,

WWW.BURRACK.DE

, Pitch-Honorare sind absurd!*,
sagte mir ein Verantwortlicher eines
gropen deuischen Markenartikel-
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Unternehmens.

er Agenturen auch noch fiir deren Akquise
Geld bezahlen soll. Sicherlich geht diese Be-
hauptung sehr weit und ist extrem. Dies dndert aber

E r hat iberhaupt kein Verstandnis daftr, dass

nichts daran, dass immer weniger Unternehmen
bereit sind, ein Pitchhonorar zu zahlen; diejenigen,
die dies tun, haben die Betrige meist reduziert.

Dartiber kann man sich natiirlich massiv beklagen
und viele Agenturen tun genau dies. Aber die Dienst-
leister sind auch selbst ein gutes Stiick an dieser Ent-
wicklung beteiligt. Warum behaupten selbst kleinste
Agenturen, alle Leistungen des kommunikativen Fel-
des zu beherrschen? Das Instrumentarium ist mittler-
weile so vielschichtig geworden und entwickelt sich
so dynamisch, dass nur noch die GroBagenturen die
fiar eine solche Behauptung notwendigen Ressour-
cen aufbringen. Wenn aber fast alle Agenturen alles
kénnen, dann kann man als potenzieller Auftragge-
ber keine trennscharfe Linie mehr zwischen den An-
bietern zichen. Eine Entscheidung wird dann tber
den Preis getroffen und das beginnt beim Pitch.

Copyrights werden zu leichtfertig abgetreten
Das Pitchhonorar wird aber auch allzu oft als das
fast schon einzig entscheidende Kriterium heraus-
gehoben. Die Entscheidung tiber eine Pitchteilnah-
me muss aber an unterschiedlichen Merkmalen

festgemacht werden. Was niitzt es, wenn man als
Teilnehmer mit einem meist geringen Betrag ent-
lohnt wird, dann aber von allen Agenturen verlangt
wird, die Copyrights gleich zu Beginn des Pitches
abzugeben. Gerade die Copyrights werden viel zu
schnell und leichtfertig abgetreten. Auch wenn die
Betrage geringer werden, die man fiir die Teilnah-
me an einem Pitch bekommt: Die Eigentumsrechte
an Ideen darf man nicht abgeben! Dies verfihrt
Unternehmen geradezu dazu, Agenturen als Ideen-
lieferanten zum Nulltarif antreten zu lassen. Auch
die Anzahl der weiteren teilnehmenden Agenturen
ist fiir die Teilnahme am Pitch relevant. Ein Unter-
nehmen darf an einer Ausschreibung nicht mehr
als vier Agenturen teilnehmen lassen. Eine grofiere
Anzahl macht schon deswegen keinen Sinn, weil
man die Dienstleister nicht mit den nétigen Infor-
mationen versorgen kann. SchlieBlich muss man
briefen und auch fiir die sich daraus ergebenden
Fragen individuell zur Verfiigung stehen. Man soll-
te als Agentur auch dann misstrauisch werden,
wenn man nicht mit den wirklichen Entscheidern
sprechen kann.

Brieft die Geschaftsfithrung nur tber die Marke-
tingverantwortlichen, dann kennt man nicht die ei-
gentlichen Entscheidungsgrimde. Wie will man
aber dann eine gute Arbeit abliefern? Die entschei-
dende Frage fir Agenturen wird in Zukunft nicht
darin bestehen, ob man iiberhaupt an einem Pitch
teilnimmt. Man muss sich viel intensiver fragen:
Was sind denn die wirklich relevanten, fiir den je-
weiligen Agenturtypus aussichtsreichen Ausschrei-
bungen, an denen man teilnehmen soll? Agenturen
miissen hier kritischer werden und oOfter einmal
»Nein“ sagen. Nur so setzen sie ihre Ressourcen
richtig ein. Dieses kritische Hinterfragen, das Ecken
und Kanten zeigen, sollte fiir mehr Agenturen zum
Programm werden. So gewinnt man Eigenstindig-
keit, Profil, Selbstachtung wund versinkt nicht in
amorpher Austauschbarkeit.

ANMERKUNG DER REDAKTION: Der Beitrag von Heiko Burrack
liefert einen weiteren, bewusst vereinfachenden Blickwinkel zur
nicht endenden Diskussion um Pitchauswiichse. Er erhebt
keinen Anspruch auf Ausgewogenheit.



